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DAMS L'ANTICHAMBRE DES CERCLES DU POUYOIR

LE CONCEPT

Partant du constat qu’il n’existait aucun support média de qualité
couvrant le Grand Bruxelles (et le c6té sud du pays), LOBBY avu le
jour début 2008.

Le choix du nom de la revue est, en soi, déja explicite de nos
objectifs et des moyens a mettre en ceuvre pour les atteindre.
En effet, le mot LOBBY a une double définition :

1. Lantichambre d’'un hoétel, d'un palace, d'un restaurant, d'un
club d'affaires... En bref, la ou tout se discute, se négocie,
se décide.

2. Le Groupe et/ou le moyen de pression utilisé(s) pour arriver
a ses fins. En bref, faire du lobbying.

Avec LOBBY, nous ne traitons pas les sujets d’actualité de ma-
niere classique. Notre travail consiste plutot a utiliser nos lobbies
et a fréquenter les antichambres des hauts-lieux de décision -
dans des domaines aussi variés que la Politique, le Business, le
Pouvoir, UArt, le Sport et le Sociétal- et ceci, afin de révéler a un
certain public, une autre facette de l'information.

Il s’agit donc d’un travail d’enquéte qui met au grand jour
un autre regard sur une actualité attractive mais peu traitée.

Le choix de notre slogan «Dans UAntichambre des Cercles du
Pouvoir» résume bien notre concept rédactionnel.
Mais toujours dans un but d'apporter un supplément d'information.
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TIRAGE ET DIFFUSION

LOBBY est édité quatre fois par an: au printemps (avril), pour les
grandes vacances (juin/juillet], pour la rentrée (septembre/octobre)
et pour les fétes (décembre).

Le tirage du magazine est de 10.000 exemplaires.

Ceux-ci sont écoulés grace a quatre réseaux de distribution :
- en vente en librairies (réseau AMP] au prix de 5 euros.

- en lecture dans des clubs de business, clubs de sports haut de
gamme, agences de pub et de communication, salles d’attente
de médecins, avocats, notaires, lounge d'hotels, salons business
Eurostar, Brussels Airlines, avions Brussels Airlines,...

- via un Direct Mailing a plusieurs fichiers de «leaders d’opinion»:
hommes d'affaires, avocats, notaires, politiques, CEOQ,...

- via une distribution sélective des invendus grace au réseau Publica
Promotion qui déssert quantité de restaurants, hotels, salles
d'attente de professions libérales,...

LA FORME ET LE FOND

Au plan de a forme, LOBBY sort du lot puisqu'il sagit d'un ouvrage au
grammage - couvertures et intérieur - conséquent, en dos carré collé.
Lesthétique de la mise en page des sujets traités sétale, quant a elle, surun
nombre de pages plus conséquent que d'habitude. Ceci, avec un graphisme
élégant. Enfin, au total, la revue est constituée de plus d'une centaine de pages.

Au plan du fond, LOBBY est francophone. Les articles sont confiés a des
professionnels et a des plumes connues, invitées pour loccasion (person-
nalités, people, journalistes PQ et TV, écrivains,...).
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LAPPROCHE COMMERCIALE INFORMATIONS TECHNIQUES

Deux tarifs sont prévus : Le matériel est a nous fournir en PDF

- L'un, qui concerne les annonceurs au plan haute définition et peut étre envoyé, soit:

local : 100% et exclusivement bruxellois. - par mail: lobby(@f1graphics.com

- Lautre, qui concerne les annonceurs - par courrier : Edition Ventures - LOBBY
au plan national. 431D chaussée de Louvain - 1380 Lasne

TARIFS DE PUBLICITE 2010 (hors TVA)

Espace Format Tarif local Tarif national
1/1pq 230mm (L) x 324mm (H]* 2325 € 3.300 €
2/1pq 460mm (L) x 324mm (H)* 4.200 € 6.000 €
1/2pq H 115mm (L) x 324mm (H]* 1.600 € 2.200 €
1/2pq L 230mm (L) x 162mm (H)* 1.600 € 2.200 €

* + rajouter 5mm de fausse coupe de chaque coté

ATTENTION
1. En raison de la qualité du support, l'éditeur se réserve un droit de regard, et donc de refus,

sur le visuel du matériel publicitaire livré par lannonceur.
2. Il se peut que des "2 pages soient concentrées sur des 1/1 pages.
3. En cas d'échange publicitaire, il se peut que deux pages 1/1 se retrouvent en face lune de lautre.
4. Pour les annonceurs locaux ne disposant pas d'un matériel publicitaire : nous pouvons réaliser
lannonce pour un prix forfaitaire de +/- 350 EUR hors tva.

CONTACT US

Responsables de la publicité : Responsable de la rédaction :
- Francois Didisheim - Paul Grosjean
02/648.69.02 0477/33.63.22 - paul.grosjean(@rectoverso.net
francois.didisheim(dcre-action.com
- Bernard de Wasseige Coordination & production :
02/379.29.90 - Sabrina Roersch
bernard.dewasseige(dventures.be 02/379.29.95
- Thierry Milan sabrina.roerschfdventures.be
02/373.01.22
thierry.milan(dbelgacom.net LOBBY - www.lobbymag.com
- André de Woot Edition Ventures
0477/22.69.51 Tel. 02/379.29.90
a.dewoot@gmail.com Fax 02/379.29.99

431D, chaussée de Louvain
Responsables d’édition : 1380 Lasne
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francois.didisheim(dcre-action.com
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